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DE CINE DE MAR DEL PLATA

ORSAI AUDIOVISUALES 1961 PRODUCTORES ASOCIADOS
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ANA GARCIA BLAYA

Soy productor de cine

* No se nada de cine

* No inverti mas que 100 dolares
* Mi nombre figura en IMDB

* 1.961 socios coproductores

* 600.000 USD

* No es donacidn

* Inversion recuperada

‘ Asaciacion Colombiana de Facultades de Contaduria Publica



‘ Asociacion Colombiana de Facultades de Contaduria Pablica

Crowdfunding

* Micromecenazgo
* Financiar proyectos

* Consumidores que
prepagan

* Apoyar a los creadores




Comunidad Virtual

* \Vinculos

* Interacciones

* Relaciones

* Espacio Virtual

* Valores compartidos

* Redes
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Hernan Casciari

* Blog

e Contacto directo con lectores
* Revista Orsai

 Editorial Orsai

* Pizeria, Talleres, Libreria

* Lectura de cuentos en vivo

* Fundacion Orsai

https://hernancasciari.com/



My opinions

matter. |want to This makes my
P rO S u I I I e rS customize to fit my life more enjoyable.
Let's do this! personal Smart choices lead to
We can make the needs. hetter solutions - I like to share
world a better Itwould be more that I can help things that| find
place. efficient if we to define. interesting and
shared resources. entertaining.
* Capacidad de producir m
contenidos
° El Iminar interm Ed 1arios Promotor co-creador Utilitario Competidor Animador
. o 7/
I nte raccion € ntre pa res I— Comunidades Interconectadas 4

e Consumidor Activo y
Participativo
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Jugar

* Experimentar
* Construir

* Participar

* Protagonizar

* Hacer realidad




Pedro Mairal

* Best Seller: La uruguaya
* La comunidad decide hacer un proyecto
* En base a un texto de calidad
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Mar |37

* Proyecto profesional

* Respetar el trabajo creativo

Ana Garcia B|aya * No es asamblea permanente
* Espiar en zoom

* Tomar algunas decisiones

‘ Asociacién Colombiana de Facultades de Contaduria Publica



‘ Asociacion Colombiana de Facultades de Contaduria Pablica

Protagonistas

Voto de coproductores
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Extras

Participacion




Musculo Productivo

* Locaciones

* Resolucion de problemas
* Prensa

* Red

‘ Asociacién Colombiana de Facultades de Contaduria Publica



Nuevos Proyectos

LA MUERTE DE UN

LARGOMETRAJE

La primera miniserie Orsai esta en pleno
rodaje hasta diciembre

El Peretti Project estd en marcha y tiene su El primer documental Orsai esta en proceso

financiacién abierta

1.664.900""
2= 0.325

de post produccién

1.030.100 **P
3% 5.469

https://orsai.org/audiovisual/



Nueva fuente
de valor:

las redes

INFLUENCIA [P2P]

BIG DATA
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Componentes

Fundamentales
EXPERIENCIA

COMUNIDADES




Nuevos
Modelos de

Negocios

ECO. COLABORATIVA

ECO. PLATAFORMAS

ECO. SUSCRIPCION
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Tres Factores Claves

| Eco.coLaBoraTiVA |

@@ EXPERIENCIA |
COMUNIDADES I

| Eco.piaTaForRmMAs |

|  Eco.suscripcioNn |

PERSONALIZACION IDENTIFICACION RECURRENCIA

http://www.detodounpoco.com.uy/2021/07/nuevos-modelos-basados-en-redes.html 'A‘ AS FAC O P
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Principales conceptos

4

PARTICIPAR DE APRENDER DE SUS BRINDAR INGRESOS
UNA COMUNIDAD INTEGRANTES SOLUCIONES RECURRENTES

MINIMIZAR LAS AMPLIAR LA NUEVOS AMPLIAR OFERTA
BAJAS COMUNIDAD PRODUCTOS DE SERVICIOS

‘ Asociacion Colombiana de Facultades de Contaduria Publica



Resumen

Comunidad
Virtual

Nuevos
Modelos de
Negocio

Prosumers

Participar

Jugar

‘ Asociacion Colombiana de Facultades de Contaduria Publica



Acciones

Generar Empoderar
Comunidad a Clientes

Repensar Aportar

el Negocio Valor

‘ Asociacion Colombiana de Facultades de Contaduria Publica



Comunidad
Virtual

Nuevos
Modelos de
Negocio

Prosumers

Participar

Jugar

MODELO DE
NEGOCIO

INDICADORES
DE GESTION

00000

ARRnN - Churn + ACV = ARRn+1

Alianzas

Rec

Client

Canal

sojuawsdag

Estructura
de Costos

Fuentes de
Ingreso

Nuevos Modelos de Gestion




Modelo PADRE/PPM

Pipeline Acquire Deploy Run Expand
(Posicionarse): (Atraer): (Desarrollar): (Retener): (Expandir):
SEO vy SEM, Ventas, Canales, Implementacion, Gestion, Exito Crecimiento,
Redes Sociales, Autoservicio, Aprobacion, Alta del Cliente, Funcionalidades,
Eventos Precio del Cliente Asistencia Boca a boca
[Marketing] [Venta] [Acceso] [Experiencia] [Fidelidad]

PEOPLE (Cultura) PRODUCT (I+D+i) MONEY (KPI’s)

https://www.detodounpoco.com.uy/2020/06/sistemas-de-informacion-para.html
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Retencion: Resultados Recurrentes

ARRnN - Churn + ACV = ARRn+1

= Resultados recurrentes al inicio del periodo (ARR)
» Tasa de bajas (Churn)
= Adquisicion de nuevos clientes (ACV)

https://www.subscribed.com/ 'A‘ AS FACO P
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Indicadores para el Modelo de Retencion
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ARRN - Churn + ACV = ARRn+1
2

Tasa de retencion:
cuanto se conserva
del ARR al final del
periodo analizado

| Margen sobre
ingresos recurrentes:
considerando todos
los costos, salvo los
destinados a captar
uevos clientes

indice de eficiencia
del crecimiento:
cuanto cuesta
adquirir el valor de
nuevos clientes ACV

¢ ASFACOP
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Reportes

Financieros

Annual Recurring Revenue

S 100

Churn S -10
Net ARR S 90
COGS S -20
G&A S -10
R&D S -20
Recurring Profit S 40

Growth (Sales & Marketing)

Net Income

Ending ARR

DOS

CAMINOS
POSIBLES

Optimized for

Margins
S -10
S 30
S 100

Optimizing for

Growth
S -40
S 0
S 130
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Gracias

Gabriel Budino
gabriel.budino@fcea.edu.uy
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Gabriel Budifo
Uruguay

Contador Publico por la Universidad de |a Republica, Magister
en Sistemas de Informacion y doctorando en la Universidad
de Buenos Aires. Profesor Titular (grado 5) de la Unidad
Académica Costos y Control de Gestion en la Facultad de
Ciencias Econdmicas y de Administracion (UdelaR, Uruguay)
donde ademas es director académico del Posgrado en
Sistemas de Informacion de las Organizaciones y Gestion de
Empresas de Tl. Dicta cursos de grado y posgrado en temas
como ERP y CRM, y es coordinador de cursos de Blockchain,
Analytics y RPA. En el ambito profesional trabaja como
consultor SAP desde 1999, es gerente de proyectos y asesor
en tecnologias de la informacion.

https://www.linkedin.com/in/gbudino/
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